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COS SIE
ZMIENIA.

Te najwieksze zmiany paradoksalnie
przychodza znienacka i skokowo, ale
zmiany to tez szok, niepewnosé i wiele
mitdw. Przynajmniej te dotyczace nowych

rodzajéw meatdw, prébujemy rozpedzic
- pokazujac, jak przystato na projektan-

tow i przygotowujac podstawy zgodnie
z rolg strategdw, badaczy i prawnikow —
[ | pod komunikacje miesa komdrkowego.



WPROWADZENIE

!raport Roslinniejemy

z 05/2019, sekcja:
4Postawa Polakéw
wobec technologii migsa

hodowanego komérkowo"

JAKUB SWIRCZ
FUNDACJA BRANDY LAB

Rewolucja nadchodzi. Migso komdrkowe, nazywane tez
uprawnym, jest coraz powazniejszym tematem - na Swiecie
inwestujg w niego najwieksi celebryci: Jay-Z, Kanye West,
Serena Williams, jak i globalne firmy miesne tj. JBS Holding.
Badania nad rozwojem technologii wspiera Unia Europejska.
A presja srodowiskowa, zatacza coraz szersze kregi, wtgcza-
jac w to watki zdrowia, taksonomii oraz narzedzia analityczne
powigzane z zamykaniem obiegu gospodarki.

W tym samym czasie Polska jest 7. najwiekszym eksporterem
miesa i produktéw miesnych na $wiecie, z udziatem na po-
ziomie 4,7% (dane z raportu PKO BP 02.2020). Dodatkowo
na wyobraZnie powinna dziatac liczba zatrudnionych w firmach
zajmujacych sie produkcja i przetwdrstwem miesa w Polsce —
123 250 (wg Eurostat) oséb wedtug stanu na koniec 2018 r.

Mieso dla wiekszosci Polakdw jest najwazniejszym pokar-
mem, ale tez dzieki wyjatkowym badaniom Roslinniejemy
wiemy, ze dla blisko 50% z nas', nie musi ono pochodzié
od zwierzat hodowlanych.

Dodatkowo najnowsze analizy badaczki Alicji Wtodarczyk,
pokazuja, ze jest to temat interesujacy i zajmujacy rozmow-
cow, chod ciggle bardzo stabo poznany.

Eksperymentalny projekt wzorniczy przeprowadzony pod kie-
runkiem prof. ASP dr hab. Macieja Konopki ze studentami
z Pracowni Projektowania Opakowan i poddany focusom
w renomowanej firmie badawczej Kantar Polska, jak w so-
czewce zbiera watki nadchodzacej zmiany i pozwala rozwinac
je w dalszej analizie korzysci i ryzyk.
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Istotnym elementem tego projektu jest marka — ta za kazdym
razem jest wymys$lona i stanowi jeden z aspektdéw pracy stu-
denckiej. To ¢wiczenie pokazuje jednak doskonale przestrzen
do pracy dla realnych marek, ktérych ta rewolucja moze do-
tyczyc¢ najbardziej.

Drogi sa wtasciwie dwie, co pokazuja swiatowe tendencje.
Po pierwsze za mieso komodrkowe biorg sie prawdziwi rewo-
lucjonisci — startupowcy, w rodzaju Supermeat czy Novel
Farms. Oni budujg swoja autentycznosc i obietnice — rzeczy
najcenniejsze dla marek — poprzez poszukiwanie nowej drogi
i transparencje w tej przygodzie. Po drugie, jak Tyson Food
- najwiekszy producent miesa na swiecie — wielkie firmy
podejmujg wyzwanie, korzystajac z dorobku, stusznych kom-
petencji i presji akcjonariuszy. Chca sie przygotowac na nowe
czasy i dalej prowadzi¢ swdj biznes w nowych realiach.

Dla obu drég marka i odpowiednio zaprojektowana komuni-
kacja stanowic bedg istotne wsparcie. Tylko ta drogg firmy
beda mogty opowiedzied o bezpieczenstwie, jakosci i nowych
mozliwosciach, ktdre otwieraja sie wraz ze zmiana. A ta,
zawsze stanowi wyzwanie i wymaga narzedzi, ktore jej efekty
w sposob przystepny i przyjazny przybliza konsumentom.

Dlatego tez projekt z pracowni ASP ma tak istotne znacze-
nie. Zamienia idee, zapisy regulacji, wyzwania w widzialne
formy, najbardziej powszechnych ambasadoréw przemystu
- opakowania.

Jakub Swircz

Strateg i kurator sztuki. Wspdlnik i dyrektor za-
rzadzajacy Brandy Design. Absolwent Instytutu
Filozofii. Przez dekade wspdtpracowat z polskimi
i miedzynarodowymi artystami, realizujac projekty
wystawowe i galeryjne. Autor i wspotautor wielu
publikacji na temat brandingu i packagingu oraz
z zakresu sztuki. Wielokrotnie wystepowat w roli
mowcy i eksperta w zakresie strategii markii opa-
kowan. Pracowat z takimi markami jak: J.A.Ba-
czewski, Chias Brothers, Octim, BNP Paribas,
Karmi, Old Friends Kimchi, Magda Gessler i wiele
innych. Wspdtautor narzedzia projektowo-badaw-
czego Brand Navigator z Kantar Polska. Od 2019
Wiceprezes Fundacji BrandyLab.

JAKUB SWIRCZ
FUNDACJA BRANDY LAB = BRANDY DESIGN
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Aktualnie mamy na swiecie ok. 70 mld sztuk zwie-
rzat hodowlanych. Tymczasem prognozuje sie, ze
w 2050 r. ludzi bedzie juz 9,5 mld. Aby wszystkich
wyzywic, musielibysmy zwiekszy¢ liczbe zwierzat
w hodowli do 90-120 mld rocznie.
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PROJEKTOWANIE
PRZYSZLOSCI,

CZYLI JAK ZAPAKOWAC
MIESO KOMORKOWE cz. 1

W Pracowni Projektowania Opakowan na Wydziale Wzornictwa
ASP w Warszawie staramy sie tak dobiera¢ tematy projek-
tow studenckich, by byty one z jednej strony nie za trudnym
¢wiczeniem warsztatowym, z drugiej odnosity sie do pro-
blemoéw wspdtczesnosci, wnosity do rozwoju mtodych ludzi
tematy bedace w silnym zwigzku z terazniejszoscia badz
przysztoscia. Na tej zasadzie projektowalismy juz w PPO jak
najlzejsze, w zatozeniu ,zero waste" opakowania na zywnos¢
dla astronautéw w locie na Marsa czy opakowania na pro-
dukty zywnosSciowe z insektdw.

Mieso komdrkowe jest wtasnie takim tematem. To mieso,
ktore rosnie w sterylnych warunkach z bezbole$nie pobra-
nych od zwierzecia komdrek macierzystych. Jest hodowane
bez udziatu zwierzat. Smakuje i wyglada tak samo, jak zwykte
mieso, ale zadne zwierze nie cierpi przy jego produkcji. Mieso
takie jest czystsze od tradycyjnego, ma pozytywny wptyw
na nasza diete, gdyz pozbawione jest patogendw, hormondw
i antybiotykdéw a jego produkcja uniemozliwia rozprzestrze-
nianie sie choréb zawartych w miesie. Mozna przygotowac

z niego dowolny miesny positek.

Jak bliska to przysztosc niech swiadcza regulacje z Singapuru,
ktory sprowadza 80% miesa z zagranicy. Juz w tym roku
wprowadzono prawo umozliwiajace handel i produkcje miesa
komorkowego. Nic dziwnego, jego zalety sg ewidentne.
Wprowadzone na rynek zapobiegnie rosngcemu ubojowi,
a jego produkcja pochtonie znacznie mniej energii i wody niz
zwyktego miesa, zajmuje tez tysigckrotnie mniej miejsca.
Stworzy to takze mozliwos$¢ innego zagospodarowania mi-
liondw hektardw wykorzystywanych dotad do produkcji pasz
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i hodowli. To takze sposdb na ograniczenie produkcji szko-
dliwego CO?, ktéry w tradycyjnej hodowli zwierzat w istotny
sposdb przyczynia sie do zmian klimatycznych na swiecie.

Przy takim temacie otwieraja sie przerdzne pola do dyskusji
etycznej, otwieraja sie nowe zupetnie watki komunikacyjne,
a wreszcie nadal pozostaje wazny aspekt sprzedazy i reakcji
konsumenta, co pozwala zachowac kontakt z rzeczywistoscia
rynkowa. A zatem gdzie i w jakiej formie? Czy pokazywacd
,zadowolong $winke", czy wrecz przeciwnie? Czy ukrywac
jakiekolwiek zwiazki z laboratorium i udawa¢, ze to mieso,
jak kazde inne? Jak przetamac tabu? Czy w ogdle jest jakies
tabu? Jak nazwac i na jakie benefity odbiorcy postawic¢ w ko-
munikacji — czy etyczne, czy organoleptyczne? A wreszcie,
troche ironicznie - czy ijak bardzo Polacy kochaja zwierzeta?

Te i wiele innych pytan zadawalismy sobie jako projek-
tanci i na niektdre udato sie dzieki wspaniatej wspotpracy
z KANTARem uzyskac przynajmniej zarys odpowiedzi. Szerzej
o tym w komentarzu Kuby Antoszewskiego.

Jestesmy przekonani, ze warto jeszcze pogtebic to prze-
prowadzone ze studentami badanie. | poniekad praca Alicji
Wrtodarczyk jest taka szersza perspektywa. Dla kogos, kto
serio zaczynatby mysle¢ o wprowadzeniu miesa in vitro na
rynek polski, s3 one moim zdaniem bezcenne. W naszym
badaniu wzieto udziat 12 projektéw w dwédch grupach, po
6 projektéow dla dwdch réznych grup odbiorcéw: tradycyj-
nej, konserwatywnej i nowoczesnej, poszukujacej. Studenci
przygotowali bardzo wiarygodne i przekonujace mock-upy,
a wiec badani w grupach fokusowych mieli moznos¢ wziecia
do reki imitacji gotowego opakowania.

Kwestia konsekwencji dla srodowiska naturalnego wyrazata
sie nie tylko w istocie samego tematu miesa laboratoryj-
nego, ale i w poszukiwaniach materiatéw opakowaniowych,
tak dobranych by te produkty przysztosci byty w catosci eko-
logiczne i w jak najwiekszej mierze biodegradowalne. Dzis
w dziedzinie rozwigzan materiatowych dzieje sie tak wiele,
Ze prawie co tydzien pojawiaja sie nowe produkty, mogace
dac sie zastosowac do tego typu produktu.

Od certyfikowanego papieru ze zrédet odnawialnych po pojem-
niki z biopolimerdw z przetworzonej trzciny cukrowej badz
konopii. Wiecej o tym w naszym, fundacji Brandy Lab, wspdl-
nym z Kantarem i Latami Dwudziestymi raporcie pt. ,Ziemianie
projektuja” do pobrania na: > ziemianieatakuja.pl

MACIEJ KONOPKA
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Grupa nazwana roboczo PREMIUM miata docelowo skupiad
ludzi mtodszych, ciekawych nowosci, o mniejszej podat-

nosci na leki zwigzane z nowymi technologiami produkgji
zywnosci, rozumiejgcych koniecznosé zmian w swiatowe;j
gospodarce zasobami, juz niejedzacych miesa lub wtasnie
planujgcych porzucenie jedzenie miesa bardziej z powodow
etycznych niz zdrowotnych, wciaz jednak przywigzanych do
jego smaku. Zatozylismy tez, ze w zwigzku z tym, grupa ta
jest rowniez bardziej otwarta na inne konwencje estetyczne
i inny jezyk komunikacji niz dotad wypracowane w kategorii
,produkty miesne”.

Grupa nazwana MASS, znacznie trudniejsza dla studentéw,
to grupa tradycjonalistow, przywykta do konsumpcji miesa
i niechcaca zmieniac tego nawyku, niezwracajaca raczej uwagi
na aspekty etyczne i zmiany swiatowej gospodarki zasobami.
Dla nich stereotyp, ze mieso jest Zrodtem sity a jego kon-
sumpcja atrybutem meskosci silnie wpisanym w ich styl zycia,
jest wcigz aktualny. Po nowos¢, taka jak mieso laboratoryjne
siegna wtedy, gdy bedzie ono odpowiadato ich dotychcza-
sowym wyobrazeniom o miesie, a zmiana bedzie widoczna,
ale niezauwazalna. Prébowalismy tu wesprzed przekaz auto-
rytetami z réznych sfer zycia spotecznego jak Maktowicz
czy Pudzianowski.

Dr hab., prof. ASP Maciej Konopka

Projektant. Od 20 lat wspdlnik i dyrektor kreatywny BRANDY
DESIGN. Wraz z zespotem zaprojektowat wizerunki marek takich
jak: Day Up, Cydr Lubelski, Stock Prestige, Czysta de Luxe,
Dobra Kaloria, Polska Organizacja Turystyczna i wielu innych.
Autor nazwy Orlen. Twérca opraw graficznych wystaw ,,Sztuka
Wszedzie" Zacheta 2013, ,Warszawa Warsze"” POLIN, ,Barto-
szewski" KPRM. Wieloletni Cztonek Zarzadu STGU, cztonek SAR
i Klubu Brand Design. Juror konkurséw: STGU ,Projekt Roku"
i Polskiego Konkursu Reklamy KTR, Art of Packaging. Autor
publikacji o projektowaniu m.in. w 2+3D, Visual Communica-
tions, Packaging Polska, Opakowania, OOH magazine, Prze-
myst Spozywczy.

0d 10 lat prowadzi na Wydziale Wzornictwa ASP w Warszawie
Pracownie Projektowania Opakowar i Marek, gdzie wraz ze stu-
dentami projektuje miedzy innymi opakowania dla misji lecacej
na Marsa. W 2018 roku keynote speaker na kongresie PTBRIO.
W 2019 cztonek jury Jutronauci odpowiedzialny za ecodesign.
0Od 2019 roku prezes Fundacji BrandyLab.

PRACE STUDENTOW,
GRUPA MASS:
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Julia Szulc Samo Mieso

Basia Koniecka Mieso Mieso
Magdalena Pelka Tylko Mieso
MACIEJ KONOPKA MACIEJ KONOPKA
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Karolina Haczek

MEAT A' MORFOZA

Nina Zdral

Culture Farm

Szymon Nowak

Lucky Us

Ludwika Cybulska

Measure Meat
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Karolina Szpakowska

Meet New Meat
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PROJEKTY PO DEBRIEFIE.

W kolejnym semestrze inna grupa studentéw kontynuowata
zadanie juz ze zmienionymi zatozeniami i po wyciagnieciu
wnioskow z badania projektéow pierwszych dwdch grup.
Jak widac efekty i podejscie sg zdecydowanie inne a istotg
zmiany byto otwarte podejscie do tematu, z jasnym wskaza-
niem specyfiki tego produktu i jego wyjatkowych benefitow
oraz unikanie obrazowania dylematow etycznych i traumy
zwiazanej z kupnem miesa.

Wawrzyniec Miynarczyk mieso:komérkowe
Kacper Sondej eso
Tamara Olbrys meat
MACIEJ KONOPKA MACIEJ KONOPKA
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PROJEKTOWANIE
PRZYSZLOSCI,

CZYLI JAK ZAPAKOWAC
MIESO KOMORKOWE cz. 2

KUBA ANTOSZEWSKI
KANTAR

Temat miesa komdrkowego jako wyzwanie i rozwigzanie
proekologiczne moze spotkac sie z uznaniem wsrdd odbior-
cow, ktorzy poczujg i rozpoznaja, ze uczestnicza w czyms
waznym, w epokowej zmianie. Oto dostaja dostep do rozwig-
zania opartego na nowoczesnej technologii, a jednoczesnie
bezpiecznego, zdrowego i sprzyjajacego pozytywnie Srodowi-
sku naturalnemu. Tak tez podeszlismy do tego eksperymentu
badawczego z prof. ASP dr hab. Maciejem Konopka i jego
studentami Wydziatu Wzornictwa.

Jak sie okazato, byta to tez podstawa dla akceptacji tego
konceptu wsérdd konsumentdw. Jednoczesnie, takie wnioski
kaza widziec ten koncept w kategoriach szeroko rozumia-
nej premiumizacji.

Po pierwsze znaczy to, ze tak wyjatkowego, nowoczesnego
produktu, powinnismy spodziewac sie z wyzszg ceng, usta-
wionego oddzielnie, a po drugie kierowanego do odbiorcy,
ktory ceni sobie jakosc i jest gotowy za nig ptacic. Po trzecie,
premiumizacja, jest dzi$ zrownujacym trendem, ktory objat
na przyktad dyskonty. Jakos¢ opakowan, komunikacji, samych
produktéw idzie w gdre, ale najwazniejsza w przypadku pro-
jektow takich jak mieso komdrkowe jest sama sfera tresci.
Tu konsument, niezaleznie od grubosci portfela, oczekuje ko-
munikatu premium — klarownosci, informac;ji i faktow.

Whnioskiem waznym i uderzajacym swojej klarownosci, ktory
wyszedt z przeprowadzonego badania, jest réwniez ten doty-
czacy symboliki, ktdra stoi za projektem miesa komadrkowego.
Choc wiele z badanych konceptéw komunikowato w nazwach,
obrazkach, ikonkach, ze dzieki temu wynalazkowi redukuje
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sie cierpienie zwierzat, to niezaleznie od badanej grupy, spo-
tykato sie to z bardzo ztym przyjeciem. Okazato sie, ze ludzie
nie chcag byc dzieleni na gorszych i lepszych, oprawcow i ra-
tujgcych. Oni nawet nie chca, by im przypominano, ze taka
kwestia moze istniec.

Tu gtéwne drivery powinny by¢ zwigzane z przyjemnoscia
i dostepnoscia, a przede wszystkim, tym, co jest fundamen-
talne dla komunikowania jedzenia - czyli apetycznoscia.

Kuba Antoszewski
PR Manager Poland, Kantar

Urodzit sie na warszawskich Bielanach w 1966.
Studiowat socjologie na Uniwersytecie Warszaw-
skim, odbyt szkolenie w jakosciowych technikach
badan spotecznych i marketingowych u profesora
Nadava Kennana, wspdtzatozyciel instytutu SMG/
KRC w 1990 roku (obecnie Kantar). W instytucie
zajmowat sie moderowaniem wywiaddw zognisko-
wanych, koordynacja i realizacja badan jakoscio-
wych. Przez wiele lat byt szefem zespotu badaw-
czego i specjalizowat sie w badaniach stuzacych
tworzeniu strategii marketingowych i komunikacji
marketingowej. Obecnie na stanowisku PR Mana-
gera w Kantar odpowiedzialny za wspéttworzenie
wizerunku instytutu, komunikacje, marketing oraz
kontakty z mediami, a takze za badania spoteczne.

KUBA ANTOSZEWSKI
KANTAR
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OKIEM BADACZA -
ZAGROZENIE CZY SZANSA
NA ROZWOJ?

CZY MIESO KOMORKOWE BEDZIE ZAGROZENIEM
DLA BRANZY MIESNEJ, CZY TEZ MOZE STANOWI
RACZEJ SZANSE ROZWOJU?

Wedle prognoz renomowanej firmy doradczej A.T. Kearney
w 2040 roku rynek miesa stanie sie znacznie bardziej zréz-
nicowany niz obecnie, a jego 35% bedzie stanowic wtasnie

mieso komorkowe (vs 40% udziatu konwencjonalnego miesa
i 25% udziatu roslinnych alternatyw miesa).

Czy to zaskakujace, by¢ moze wrecz szokujgce dane? Z pewno-
Scig! Z pewnoscig mozna tez okresli¢ je jako dajace do myslenia
i inspirujace dla catego sektora spozywczego. Przewidywana
wartos$¢ kategorii miesa komdrkowego sprawia, ze moze byc
ona takomym kaskiem zaréwno dla firm obecnie dziatajacych
w branzy miesnej, jak i dla zupetnie nowych graczy. Mozna sie
spodziewad, ze kto pierwszy zawtaszczy dla siebie istotny kawatek
tego terytorium, ten zyska najszybciej. Obecnie ponad 40 dy-

namicznie rozwijajacych sie start-upow produkuje juz mieso

komdrkowe, a na dzien dzisiejszy dwa z nich moga udostepniaé

je juz konsumentom. Wszystkie te firmy aktywnie pozyskuja
miliony dolaréw/euro dofinansowania od inwestordw, a takze
z dotacji z funduszy publicznych. Wsrdd owych inwestordw
znajduja sie takze najwieksze koncerny z branzy miesnej takie
jak Tyson, Cargill, PHW, ktére widza w miesie komdrkowym
swojg szanse na efektywne dostarczenie biatka zwierzecego
do rosnacej rzeszy globalnych konsumentdw w przysztosci.

Mieso komdrkowe cechuje sie praktycznie identycznymi (a doce-
lowo nawet lepszymi) parametrami sensorycznymiiodzywczymi
- nie wymaga zatem od konsumentéw zmiany swoich nawykdow

dotyczacych zakupu czy przygotowania positkdw, co sprawia,
ze moze wpisac sie z duza tatwoscig w ich codzienne menu.

Tymczasem dla firm z branzy miesnej produkcja miesa ko-
morkowego moze w przysztosci okazacd sie efektywnym
rozwigzaniem. Wyzszy poziom kontroli nad procesem pro-
dukcji zapewni wieksze bezpieczenstwo, mozliwe bedzie takze
skrécenie taiicucha dostaw — a to wszystko w Swiecie pande-
mii, takze tych atakujacych hodowle zwierzece, moze okazac
sie istotng przewaga konkurencyjna. Nie bez znaczenia moga
by¢ takze przewidywane obcigzenia podatkowe konwencjo-
nalnego miesa w zwigzku z zagrozeniami klimatycznymi.

Obecnie obnizenie kosztu produkcji miesa komdrkowego jest
priorytetem dla jego producentéw. Stworzenie pierwszego
hamburgera z miesa komdrkowego w 2013 roku kosztowato
330 tysiecy dolaréw, a juz kilka lat pdzniej koszt éw zostat ob-
nizony do zaledwie 9 dolaréw. Dla poréwnania badania, ktdre
doprowadzity do powstania pierwszego iPhone, kosztowaty
2,6 miliarda dolardw.

Duzo sie mowi o tym, ze mieso komdrkowe przynajmniej
poczatkowo, bedzie produktem premium, tymczasem KFC
w lipcu 2020 roku ogtosito, ze nawigzato wspodtprace z firma
biotechnologiczng 3D Bioprinting Solutions i w juz w 2021 roku
zamierza stworzy¢ nuggetsy sktadajace sie z miesa komédrko-
wego i roslinnych sktadnikéw. Wchodzenie miesa komdrkowego
na rynek bedzie miato najprawdopodobniej charakter stopniowy:
pierwsze pojawig sie wtasnie takie hybrydy. Co ciekawe wsrod
producentdéw obecne sa takze firmy specjalizujace sie w two-
rzeniu komorkowego ttuszczu — jego wyprodukowanie jest
bowiem tansze itatwiejsze, a dodanie jego niewielkiej ilosci do
sktadnikdw roslinnych nadaje im prawdziwie miesnego smaku.

Alicja Wtodarczyk

Badaczka konsumencka z wieloletnim doswiad-
czeniem w wiodacych agencjach badawczych.
Szczegdlnie zainteresowana tematem innowacji
spozywczych — w swojej pracy z entuzjazmem
wspiera klientdw przy tworzeniu nowych produk-
téw. Zwyciezczyni XXI| Kongresu Badaczy z pre-
zentacja ,Moja krowa daje najlepsze stekiidobrze
jej sie zyje. O redefinicji kategorii miesa w nowych
czasach” (do obejrzenia na fanpage PTBRiO).
Od niedawna prowadzi instagram - ucztajutra.

ALICJA WEODARCZYK
NAGRODZONA NA KONGRESIE PTBRIO ZA WYSTAPIENIE O MIESIE KOMORKOWYM


https://www.instagram.com/ucztajutra/
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Koszt pierwszego wotowego burgera, ktéry powstat
w 2013 r. wynosit 300 tys. dolaréw. W 2018 r.
izraelska firma Aleph Farms uzyskata steki wotowe
juz tylko za 50 dolaréw. W ciagu zaledwie 5 lat
koszta produkcji spadty 6 000 razy, a to wszystko
bez jakiejkolwiek komercjalizacji. Ta sama firma
ogtosita w lutym tego roku (2021), ze udato jej sie
laboratoryjnie wyhodowac pierwszy na $wiecie rib-

eye, ktéry smakiem i tekstura nie odbiega od ory-
ginatu. Zdaniem naukowcéw w ciagu 10 najbliz-
szych lat cena czystego miesa bedzie nizsza od
ceny miesa produkowanego metoda tradycyjna.



TRANSFORMACJA -
CZY CZEKA NAS ZMIANA?

DANIEL SZOSTEK

JAK WYGLADA SYTUACJA MIESA KOMORKOWEGO
POD KATEM OBECNYCH REGULACJI W POLSCE / W EU?

Obecnie prawo Unii Europejskiej nie reguluje w zaden szcze-
golny sposdb statusu miesa komdérkowego (zwanego tez
m.in. miesem in vitro czy czystym miesem). Jednak w prawie
unijnym — co stosuje sie rowniez do Polski — istniejg regu-
lacje prawne ograniczajgce wprowadzanie do obrotu jako
zywnosc takich nowych, innowacyjnych produktéw, jak
wtasnie mieso komdrkowe. Zgodnie z wymogami rozporza-
dzenia nr 2015/2283 kazda ,,nowa zywnos$¢" (novel food)
moze byc legalnie sprzedawana po uzyskaniu zatwierdze-
nia przez Komisje Europejska.

Jak dotychczas zadnemu producentowi nie udato sie uzyskac
pozwolenia na sprzedaz wyprodukowanego przez siebie miesa
komdrkowego. Wymaga to bowiem m.in. przeprowadzenia
dtugotrwatych i kosztownych badan wykazujacych bezpie-
czenstwo stosowania takiego produktu.

W odrdznieniu od panstw, w ktérych niektére produkty
z miesa komérkowego moga by¢ juz legalnie sprzedawane
(np. Singapur) lub gdzie trwaja prace legislacyjne w tym za-
kresie (np. USA), droga do prawnego dopuszczenia miesa
komorkowego w UE bedzie raczej dtugotrwata (chociaz nie
jest to niemozliwe).
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JAKIE SA PLANY EU W KIERUNKU REGULACJI,
KTORE MOGLYBY WSPIERAC ZIELONA
TRANSFORMACIJE W SEKTORZE MIESNYM?

W nowym unijnym Zielonym tadzie podkresla sie, ze rolnicy,
w tym producenci z sektora miesnego, maja szczegdlna role
w zielonej transformacji. Przyktadowo sektor ten jest duzym
emitentem dwutlenku wegla i metanu, ktérych emisja ma by¢
ograniczana. Ponadto mocno promowane jest tworzenie i wdra-
zanie nowych technologii w rolnictwie przy jednoczesnym
ograniczaniu stosowania m.in. Srodkow przeciwdrobnoustro-
jowych dla zwierzat hodowlanych.

Unijna strategia zielonej transformacji w sektorze miesnym nie
jest pozbawiona pewnych sprzecznosci. W dalszym bowiem
ciagu sa utrzymane mechanizmy wsparcia dla hodowli zwie-
rzat na ubdj oraz eksportu zywnosci z nich wytworzonej.
Mozna zatem zaktadad, ze wdrazanie zielonego tadu nie
bedzie procesem szybkim i pozbawionym napied, réwniez
w aspekcie regulacyjnym.

JAK WYGLADA OBECNIE SY'I,'UACJA,ANALOG(')W
MIESA (TJ. BIALKO Z OWADOW, ROSLINNE,
KOMORKOWE) W POLSCE POD KATEM REGULACIJI?

Dla mozliwosci sprzedazy w Polsce zwierzecych analogow
miesa (biatko z owaddw, mieso komdrkowe) kluczowe zna-
czenie ma juz wspomniana regulacja nowej zywnosci, bedaca
swoistym wentylem bezpieczenstwa dla rozwigzan, ktoére
moga zrewolucjonizowacd rynek spozywczy. O ile jednak droga
do zatwierdzenia przez Komisje Europejska miesa komor-
kowego jako novel food jest jeszcze bardzo dtuga, to prace
nad dopuszczeniem do legalnego obrotu biatka z owaddw sa
coraz blizsze ukonczenia (przynajmniej w stosunku do niekto-
rych zgtoszonych przez przedsiebiorcow wnioskéw). Mozna
sie spodziewad, ze w 2021 r. Unia wyda odpowiednie akty
prawne pozwalajace na sprzedaz tego rodzaju zywnosci.

DANIEL SZOSTEK
CENTRUM PRAWA ZYWNOSCIOWEGO



Troche inny jest status prawny typowych roslinnych analo-
gow miesa. W wiekszosci nie podlegajg one ograniczeniom
jako nowa zywnosé czy zywnosé GMO. Mozna zauwazy(¢
jednak tendencje do wprowadzania obostrzen co do znako-
wania takich produktéw. W pazdzierniku 2020 r. Parlament
Europejski odrzucit projekt ograniczen w znakowaniu ana-
logéw miesa (tzw. burger ban), natomiast przyjat poprawke
niekorzystna dla analogdéw nabiatu. W ramach prac legisla-
cyjnych nad tymi zmianami wcigz Scieraja sie interesy branzy
miesnej i nabiatowej i ich niezwierzecych odpowiednikdw.

DANIEL SZOSTEK

CENTRUM PRAWA ZYWNOSCIOWEGO

Daniel Szostek

Wspdlnik i wspétzatozyciel Centrum Prawa Zyw-
nosciowego. Ukonczyt aplikacje radcowska przy
Okregowej Izbie Radcéw Prawnych w Warszawie,
absolwent m.in. Wydziatu Prawa Administracji
i Ekonomii Uniwersytetu Wroctawskiego, Conti-
nuing Education Faculty of Law — Center for Eu-
ropean Legal Studies, University of Cambridge.

Doradza przedsiebiorcom branzy spozywczej
w zakresie prawa zywnosciowego i administracyj-
nego, specjalizuje sie w obstudze prawnej relacji
handlowych na rynku spozywczym oraz w za-
gadnieniach regulacyjnych polskiego i europej-
skiego prawa zywnosciowego. Ekspert prawny
Rady Eksperckiej Krajowej Rady Suplementéw
i Odzywek, wiceprezes Europejskiego Instytutu
Suplementdéw i Odzywek.

Jest wspodtautorem publikacji Bezpieczenstwo zyw-
nosci i zywienia. Komentarz (wyd. 2013 Wolters
Kluwer) i ,O$wiadczenia zywieniowe i zdrowotne
w oznakowaniu, prezentacji i reklamie zywnosci.
Komentarz" (wyd. 2015 Wolters Kluwer).
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Produkcja in vitro moze by¢ sposobem na kon-
trolowanie sktadu miesa i przez to uczynic je
zdrowszym (Post, 2012). ,Produkty pochodzenia

zwierzecego s3 gtéwnym zrddtem ttuszczédw na-

syconych w diecie cztowieka, ktdre sg powigzane

z problemami zdrowotnymi, takimi jak choroby
sercaiudary” (EPRS, 2018). Zawartos¢ ttuszczu
w miesie wyhodowanym w laboratorium mozna

ustawic¢ na zalecanych poziomach, a niezdrowe
ttuszcze nasycone mozna zastapi¢ zdrowszymi
kwasami ttuszczowymi omega-3. Mieso mogtoby
nawet zawiera¢ dodatkowe zdrowe skfadniki, takie
jak witaminy (Bhat et al., 2014).


https://www.food-law.pl/publikacje/bezpieczenstwo_zywnosci_i_zywienia
https://www.food-law.pl/publikacje/bezpieczenstwo_zywnosci_i_zywienia
https://www.food-law.pl/publikacje/oswiadczenia-zywieniowe-i-zdrowotne-w-oznakowaniu-prezentacji-i-reklamie-zywnosci
https://www.food-law.pl/publikacje/oswiadczenia-zywieniowe-i-zdrowotne-w-oznakowaniu-prezentacji-i-reklamie-zywnosci
https://www.food-law.pl/publikacje/oswiadczenia-zywieniowe-i-zdrowotne-w-oznakowaniu-prezentacji-i-reklamie-zywnosci

TRENDY - wraz ze wzrostem goziomu éwiadomo.s'ci Srodowiskowej,
a pierwsze kampanie producentéw miesa komoérkowego

” tylko przyspiesza ten proces. Z drugiej strony, szczegdl-

sz M I Eso KOMORKOWE nie w pierwszej fazie produkcji miesa komérko_w_ego, bedzie
to oferta dostepna dla konsumentdw z zasobniejszym port-

felem, ktérzy moga sie sta¢ awangarda zmiany. Trzeba

poDBIJE RYNEK, tez p_amietac', ze pprécz_ miesa komérk_oweqo, rc'?wnqleqle;
= trwajg prace nad innymi bogatymi w biatko zamiennikami

miesa, niektdre z nich, np. te oparte na tofu czy zbozach,

sg juz dostepne w sprzedazy. Te zamienniki beda stano-

wicé najpowazniejszg konkurencje i bariere w rozwoju rynku
miesa komdrkowego.

DLACZEGO MIESO KOMORKOWE
JEST TAKIM TEMATEM?

Mieso ma coraz gorszy PR. Dzieje sie to za sprawg negatyw-
nego wptywu hodowli na srodowisko naturalne (olbrzymie

emisje CO?, olbrzymie zuzycie wody), wptywu miesa na zdrowie
oraz nowej ery moralnosci — dbatosci o zwierzeta i ich los.
Z drugiej strony trudno liczy¢é na masowe przejscie na diete
wegetarianska czy weganska — i tu otwiera sie pole do réznej
masci zamiennikéw miesa — w tym miesa komdrkowego.

Mateusz Galica

> Lider wielkiego projektu ,Ziemianie atakuja”
w Kantar Polska.

> Do 2020 Creative House Director i cztonek
zarzadu w Kantar Polska.

CZY | JAK MOZE ZNALEZC SIE
W STRATEGII FIRM MIESNYCH?
> Cztonek honorowy Polskiego Towarzystwa
Poziom konsumpcji miesa jest olbrzymi, choc w ostatnich
latach daje sie juz zaobserwowacd niewielki jego spadek.
Brakuje tu przestrzeni na dalszy dynamiczny wzrost.
Trendy konsumenckie wskazuja, ze bedzie rosta grupa
ludzi odrzucajacych czy tez ograniczajacych spozycie
miesa. Producenci miesa majg mimo wszystko najwiek-
szy mandat i wiarygodno$¢ do wprowadzenia na rynek
miesa komodrkowego.

Badaczy Rynku i Opinii.
> Cztonek programu Balticlead Uniwersytetu
Sztokholmskiego dla lideréw zmian i trans-
formacji biznesu w obszarze cztowiek-Ziemia.
> Cztonek Rady ds. polityki klimatycznej Polski
przy Client Earth.

Marta Marczuk

DLA JAKIEJ GRUPY KONSUMENTOW

TO JEST TEMAT? - Cztonkini zespotu projektu badawczo-komu-
nikacyjnego ,Ziemianie atakuja!”.

Mieso komdrkowe trafi do hedonistycznych smakoszy, - Do 2020 r. Creative Idea Designer w Kan-

ktdrzy nie chca wyrzec sie przyjemnosci zjedzenia steka, tar Polska.

gulaszu czy chilli con carne, sg jednak na tyle swiadomi, > Uczestniczka programu Balticlead Uniwersytetu

ze zdaja sobie sprawe z negatywnego wptywu produkcji Sztokholmskiego dla lideréw zmian i transfor-

miesa na ekosystemy i sSrodowisko. Ta grupa bedzie rosta macji biznesu w obszarze cztowiek-Ziemia.
MATEUSZ GALICA, MARTA MARCZUK MATEUSZ GALICA, MARTA MARCZUK

LATA 20te 32 33 LATA 20te



CO 5. MtODY POLAK NIE JADt MIESA

Wedtug raportu Roslinniejemy, co 5. mtody Polak
w okresie miesiaca przed przeprowadzanym ba-

daniem nie jadt miesa.
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LENA MITKOWA
LENIVA® STUDIO -

REWOLUCJA -
CZY JESTESMY
NA NIA GOTOWI?

Z racjonalnego punktu widzenia trudno jest uciec od zasadno-
Sci argumentdéw za tym, ze sposoby pozyskiwania i produkgji

miesa musza sie zmieni¢. Aktualnie ponad 40% Swiatowych

ol uprawnych przeznaczonych jest na pasze dla zwierzat.
W spoteczenstwie rosnie sSwiadomosc tego, z jaka ceng dla

stanu planety wiaze sie konsumpcja miesa. JesteSmy coraz
bardziej wyczuleni na kwestie etyczne. Jednoczesnie, patrzac
szerzej niz tylko na rynek europejski, wyraznie wida¢, ze...
globalna konsumpcja miesa bedzie rosnac.

Tutaj moze pomdc nam tylko technologia — i nie potrzeba
nam futurologdw, bo jest ona juz dostepna. W 2013 roku
z mieszanka podziwu, ciekawosci i obrzydzenia ogladalismy
w serwisach informacyjnych wyprodukowany laboratoryjnie
stek za dwiescie tysiecy dolardw. Dzi$ taki produkt okre-
slamy mianem clean meat i widzimy w nim realny sposdb
na zmiane naszych przyzwyczajen. Transformacja dzieje sie
na naszych oczach.

Jest wiele powoddw, dla ktdrych chcemy jesé czyste mieso.
Od kwestii etycznych, zwigzanych ze $rodowiskiem, az po zdro-
wotne: mieso ,z probowki" ma takie same substancje odzywcze
oraz walory smakowe przy braku patogendw. Z perspektywy
przemystowej nie bez znaczenia jest takze szybkosé wyho-
dowania takiego steka — kilka tygodni, czyli mniej niz jedna
dziesigta czasu potrzebnego na hodowle konwencjonalna.

Rolnictwo przemystowe moze wygladac zupetnie inaczej niz
teraz — potrzeba jest tylko nieco odwagi, ale takze zrozu-
mienia, ze ten rynek nie moze juz dtuzej dziata¢ w sposdb,
do ktérego przyzwyczaita nas druga potowa XX wieku.

STOWARZYSZENIE TWORCOW GRAFIKI UZYTKOWEJ = TRENDHOUSE 36

Im szybciej zaczniemy wprowadzac zmiane, tym wieksza
szansa na transformacje bezbolesna dla wszystkich uczest-
nikdw tancucha produkcyjnego.

Obecnie mieso komdrkowe to w duzej czesci domena Swiata
startupdw i dziatéw innowacji. To od nich mozemy uczyc sie
komunikacji do konsumentdw, ktérzy sg otwarci na zmiane
i stanowia trzon docelowej grupy odbiorcéw ,nowego miesa”.
Kluczowe jest transparentne komunikowanie procesu, budo-
wanie marki i spotecznosci wokdt produktu. Czy branza miesna
ma szanse, zeby wskoczy¢ do tego rozpedzajacego sie pociggu?

To wtasnie przestrzen dla wspdtpracy biznesu i projektan-
tow. Ci ostatni mogg wrdci¢ do swojej pierwotnej roli, w ktorej
poza doradztwem w zakresie estetyki majg takze identyfi-
kowad podstawowe problemy naszego swiata i dostarczac
kreatywne rozwigzania.

JesteSmy na to gotowi.

Lena Mitkowa

Stratezka i facylitatorka. Od 2009 wspotprowadzi
Leniva® Studio specjalizujace sie w potaczeniu ko-
munikacji i projektowania graficznego. Koordyna-
torka Stowarzyszenia Twércéw Grafiki Uzytkowej.
W STGU koncentruje sie na komunikacji procesu
projektowego, w tym organizacji duzych procesow
brandingowych w instytucjach. Wspdtautorka pu-
blikacji ,Przewodnik brandingowy. Jak catosciowo
projektowac i zmieniaé marki". Autorka projektu
Past Present Print poswieconego etyce w projek-
towaniu oraz zréwnowazonej produkcji. Obecnie
wiekszos¢ uwagi zawodowo i prywatnie przezna-
cza na kwestie zrownowazonego rozwoju i zarza-
dzania trwatoscia (sustainability management).

LENA MITKOWA
LENIVA® STUDIO = STOWARZYSZENIE TWORCOW GRAFIKI UZYTKOWEJ = TRENDHOUSE


http://brandingowy.pl/przewodnik
http://brandingowy.pl/przewodnik
http://przedruk.org

55 START UPOW

20 NOWYCH STARTUPOW
POWSTALO W-2019r.

55 - tyle start updw zajmujacych sie miesem
i owocami morza z in vitro dziatato pod koniec
2019 r. o 20 wiecej niz pod koniec 2018 r.
20 z nich powstato w 2019 r.
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